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Prefacio a edicao brasileira

Dcpois de quatro anos da sua publicacio em castelhano, aparece agora a
edigao desta obra na lingua portuguesa. A tradugdo conta com o apoio
do Instituto de Filosofia ¢ Ciéncia Raimundo Lilio (Ramon Liull), de
Sao Paulo, na pessoa de Esteve Jaulent, e representa uma contribuigio para
o didlogo intercultural.

O Instituto se dedica ao estudo de um personagem, Raimundo
Lulio, que participa da histéria da Catalunha. Um literato cuja obra, ao
longo dos tempos, transcendeu as fronteiras do Principado para atravessar
o oceano Atlantico. Essa penetragdo no continente americano garante ao
filssofo medieval um reconhecimento de alcance internacional. E a partir
desse reconhecimento internacional que a presente edi¢io rende home-
nagem ao didlogo entre as multiples culturas.

Reconhecemos que a cultura do Novo Mundo se reveste das cores
do Velho Mundo europeu, ¢ que a cultura dos nossos antepassados se
renova com a participagio dos novos leitores. O vento que sopra desde o
Atlantico, rumo a essa cultura mais antiga, faz com que os dois homens,
o velho ¢ 0 novo, se déem as maos para estreitar os lagos de amizade. No
momento em que os homens dos dois continentes se dao as maos, ocorrem
simultinecamene outros acontecimentos importantcs, ¢ isso também faz
pensar em Ramén Llull. Como o historiador J. N. Hillgarth demostrou
adequadamente em seus trabalhos, o que Llull representou em sua época
para Maiorca o representa Francesc Eiximenis na Penfnsula. O mercador
serd um leitor apaixonado do mestre franciscano.

Em nosso texto comércio e cultura se encontram para unir os
processos econdmicos ao pensamento de uma época, para criara harmonia
entre 0 amor a0 mundo e o amor a Deus, para unir a agdo A contemplagio.
Em definitivo, trata-se de um mapa sociolégico completo. O mercador ¢
um gedgrafo porque viaja. E um homem de familia porque aprecia o

convivio com os seus. E um sonhador porque 1é com avidez o romance
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cavalheiresco. E um jurista ¢, a0 mesmo tempo, um homem com um
destino politico situado no meio de dois mundos distintos.

Em um primeiro momento sua vida transcorre em meio i esponta-
neidade e liberdade especificas do mundo conhecido. Em seguida defron-
ta-se com uma nova situagao que precisaria ter conhecido para poder
dominar. O primeiro momento ¢ o do mundo vital, um mundo que o
deixa respirar e o define como homem cultural vocacionado a contem-
plagdo, livre das amarras de rigidas estruturas sociais. Quanto ao mundo
desconhecido, ¢ 0 espago dos negbcios, uma estrutura econdmica marcada
¢ subjugada pelas leis de mercado, e do comércio global.

Nesse sentido, nosso personagem expressa a realidade econémica
e cultural do mar Mediterrdneo. Importantes mercadores jd instalados na
privilegiada rua de Montcada, o centro nevrilgico do patriciado barce-
lonés, preocupam-se com outras coisas. Observa-se a tendéncia de misturar
os investimentos comerciais com as atividades financeiras e patrimoniais,
fato que ocorre desde os primeiros tempos da formagio da cidade. Mas o
mercador nao parece olhar para o Atlintico. Pelo contrario: é um homem
fortemente assentado em um processo de sedentarizagao. Por um lado ¢
verdade que ndo tem medo do mar, mas talvez fosse melhor dizer que nao
tem medo do /lago Mediterrineo. Prova disso siao os intercAmbios mari-
timos realizados por companhias ¢ negécios mercantis decididos pelo juizo
dos mercadores e pelos homens do mar, e nao pelas lcis, conforme a docu-
mentagio recolhida no livro do Consolar de Mar certifica.

Ainda no momento de mudanga de valores na escala mental o mer-
cador nio se volta para o Atlantico. Essas mudangas sempre ocorrem a
partir da pequena torre de vigia que se ergue sobre o Mare nostrum. Quan-
do, a finais da Idade Média, o mercador barcelonés penetra no mundo
dos investimentos nio comerciais, ndo o faz de modo complementar a
€sses mesmos investimentos comerciais como costumava fazer. Nesse mo-
mento 0s novos empreendimentos tornam-se uma alternativa para poder
abandonar as atividades mercantis. Essa proliferagao dos investimentos
nao comerciais ¢ um sintoma da mutagio dos valores ¢ da crise social do
estamento mercantil, de evidentes conseqiiéncias. O mercador compra ¢
vende mercadorias e, a0 mesmo tempo, especula com seus ganhos. Mas

nao pensa em um mundo global, quer dizer, um mundo em forma de
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globo, nem se preocupa do globo nos termos da monarquia Atlantico-
moderna. Por essa razio nio ¢ capaz de se imaginar no contexto de um
sistema imperial na Europa do futuro.

Suas preocupagdes giram em torno do deslocamento do bairro da
Ribera para o interior da cidade, e a alternativa de ser enterrado na igreja
de Santa Maria del Mar ou na capela lateral da Catedral barcelonesa.
Ocupado mais em mudar sua sociografia local que dedicar o tempo para
cuidar de seu papel na histdria, considera a revolugdo comercial nao através
do océano, mas através do mar e das cidades do litoral Mediterraneo. O
mesmo ocorre em outros Ambitos geogrificos. Por exemplo, os mercadores
genoveses caraterizaram-se por uma natural inclinagio ac individualismo;
0s venezianos, por suas extraordindrias riquezas ¢ uma maior dedicagio
a0s negécios financeiros; os florentinos, por sua dimensio internacional
e a proverbial capacidade de adaptagio das suas companhias comerciais.
Mas todos pensaram em aventuras ferrestres, ou maritimas: quase nunca
ocednicas. Serfa preciso esperar o século XIX para que o mercador barce-
lonés, jd convertido em empresdrio, compreendesse a dimensio geogréfica,
econdmica ¢ mental do mundo. Chega o dia em que 0 mercador catzlao
sc dd conta da importincia do Novo Mundo, devido aos pontos de
desencontro entre o mundo barcelonés do século XV e o mundo Atlintico.

E possivel que a levedura que faz crescer a massa de uma menta-
lidade mais aberta a0 Novo Mundo seja, precisamente, esse sentido
préprio do mar, ou o sentido préprio da cidade, ou ainda do estatuto social
a que pertence. Possivelmente esse dar as costas ao novo continente tenha
sido o fermento, séculos mais tarde, de um impulso comercial ¢ cultural,
20 mesmo tempo distinto e novo, no qual o mercador catalao passou a
demonstrar que o fato de ter permanecido comprimido durante tanto
tempo finalmente havia valido a pena.

A tradugido de um livro sobre o mercador barcelonés para a lingua
portuguesa langa essa mensagem de abertura de um personagem medieval,
que procura situar-se no contexto da modernidade. Permite pensar nos
esplendores da monarquia portuguesa, nas aliangas matrimoniais de um
monacca universal como Felipe I1, e no conhecimento e aculturagao de
exrensos territérios como o Brasil nos quais s6 mdis tarde, e passado o

rernpo, os mercadores da Catalunha conseguem chegar.
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O espetacular encontro das culturas torna-se o fato especial para a
edigao em portugués ora celebrada pelo Instituto de Filosofia ¢ Ciéncia
Raimundo Lilio (Ramon Llull) de Sao Paulo, na pessoa de Esteve Jaulent.
Nosso agradecimento para todos 0s que colaboraram na presente edigio,
em especial ao editor da lingua portuguesa e Edi¢oes Omega, que cedeu
os seus direitos sobre a primeira cdigio em castelhano. Com a esperanga,

também, de fazer chegar nossa mensagem além do Velho Mundo.

JAUME AURELL-ALFONS PUIGARNAU
Pamplona»Barcelona,
Semana Sanra de 2002



PARTEI

Barcelona e o mercador
Um espaco urbano e um tipo social

JAUME AURELL

Um espago e um tipo social: Barcelona e o Mercador. Espago, trabalho e
sociedade: a muralha, o estamento e o didlogo de Barcelona; o lar, o trabalho
c a comunidade do mercador. Este € o contexto da primeira parte: no pri-
meiro capitulo, descobrir as coordenadas em que se movimenta a Barce-
lona do século XV, para inserir a figura do mercador no seu contexto
adequado; no segundo, analisar as manifestagoes da cultura do mercador
do ponto de vista de sua dimensdo familiar, profissional e social. Este
esquema responde basicamente 4 velha aspiragio de analisar a estrutura
da sociedade através de suas coordenadas espaciais (a muralha como
dimensado urbana do espago, e o0 lar como dimensiao doméstica), profis-
sionais (o estamento como dimensio urbana da atividade laboral, € o
rrabalho como dimensao doméstica) e sociais (o didlogo como dimensao
urbana da coletividade, e a comunidade como dimensao extradoméstica).

O espago urbano é o verdadeiro configurador de uma cultura
mercantil especifica. A dependéncia reciproca entre o mercador e a cidade
verifica-se, especialmente, no fim da Idade Media: o mercador é um ele-
mento social plenamente comprometido com a cidade, & qual deve seu
habitat natural; a0 mesmo tempo, a cidade tem uma divida com o merca-
dor, a quem deve grande parte de seu sentido e funcionalidade. Desse
modo, se estabelece uma corrente de compromisso reciproco que nio ¢
necessdrio explicitar, j& que surge de modo natural e espontineo. Por esse
motivo é tAo necessdrio iniciar o estudo da cultura do mercador da Barce-
lona desse periodo com uma andlise dos condicionamentos topogrificos
(muralha), sociais (estamento); e politicos (didlogo) da cidade.
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Uma vez definido o contexto urbano (espago urbano), pode-se abor-
dar o mesmo niticleo origindrio da cultura mercantil como tipo social,
forjado através de trés etapas ou dimensdes: o Ambito doméstico, o profis-
sional e o social. O niicleo doméstico reveste-se de interesse, uma vez que
se vai consolidando ao longo de toda a época medieval, como célula bdsica
¢ fundamento da configuragio da cultura do mercador barcelonés. O lar
¢ 0 espago préprio e intimo do mercador, onde ocorrem as relagoes fami-
liares e se configura tanto a personalidade quanto grande parte de sua
formagio profissional. A mentalidade do mercador esta fundamentada,
da mesma maneira, no trabalho, um dos eixos vertebrais que asseguram a
identidade histérica da cidade de Barcelona.

A dimensio social é o resultado da intera¢io entre 0 Ambito domés-
tico e o profissional, que se verifica no reduzido espago do lar mercantil.
O mercador medieval transcende a realidade social através das maltiplas
relagdes profissionais, o que lhe permite intervir no didlogo permanente
que se estabelece no Ambito dos diferentes grupos sociais da cidade. Uma
vez estabelecidas todas estas premissas, que configuraram um espago
urbano (a Barcelona do século XV) e um tipo social (os mercadores),
passaremos ao estudo de outras dimensdes mais profundas da sua cultura,
que sio o espirito e a imagem.





